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Tama raportti on tuotettu POSIBILITI- hankkeessa (Pohjavesivarat osana sinista
biotaloutta - mahdollisuudet monipuolisempaan hyddyntdmiseen), joka on saanut
rahoitusta EU:n aluekehitysrahastolta Pohjois-Pohjanmaan liiton mydntdméana, Suomen
ymparistokeskukselta seka Kuusamon kaupungin ja Taivalkosken kunnan omistamalta
Koillis-Suomen elinkeinojen kehittdmisyhtid Naturpolis Oy:ltd. Suomen ymparistokeskus
on toteuttanut hankkeen ajalla 1.9.2017 - 31.3.2019. Hankkeen kohdealue on Taivalkoski
ja Kuusamo.
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Taustaa

Liisa Jaakonsaari, Euroopan Parlamentin jasen: "Oikeastaan Koillismaalla on kaksi
maailman himotuinta rikkautta; puhdas ja maukas pohjavesi seka Iuonnonkala.
Tulevaisuudessa ne ovat yhtd arvokkaita aarteita kuin Norjalle 6ljy ja Etela-Afrikalle
timantit, sanokaa minun sanoneen." (www.KuusamoRegion.fi / Naturpolis Oy)

Suomessa riittda hyvalaatuista pohjavetta

Suomessa on YK:n erityisjarjeston UNESCOn mukaan maailman puhtain juomavesi,
Maailman terveysjarjestd WHONn mukaan maailman puhtain ilma seka Elintarvike- ja
maatalousjarjestd FAOn mukaan eniten metsaa Euroopassa. Suomessa maaperan
pohjavesivarat ovat maarélliselta ja kemialliselta laadultaan hyvéassa tilassa verrattuna jo
esimerkiksi Etela-Eurooppaan, ja ns. vesikdyhyysindeksin mukaan Suomi on maailman
vesirikkain maa'. Suomen pohjavedesta hyddynnetaan kuitenkin vain noin 12 %,
Koillismaalla keskimaarin 5 %. Kuusamossa ja Taivalkoskella yhteensd muodostuu
pelkastaan 1-luokan pohjavesialueilla (yht 34 kpl) arviolta noin 79 000 m3 /d pohjavetta,
josta otetaan vain reilu 3 800 m3 /d.?

Koillismaan pohjavesi on osaltaan samanlaatuista kuin esimerkiksi espanjalainen,
sveitsilainen tai italialainen pullovesi, mutta Etelda- ja Keski-Euroopassa on osin
korkeammat kivennaisainepitoisuudet kuin meilla. Suomen vesi on my6és pehmeampaa
Keski-Euroopan vesiin verrattuna, minka johdosta sen sanotaan olevan helposti juotavaa
myo6s huoneenlampdisena (esim.VEEN Waters). Kivennaisainepitoinen ja siten kova vesi
maistuu erilaiselle varsinkin hiilihapotettuna, mutta esimerkiksi sulfaatin, kloridin tai
natriumin korkeat pitoisuudet eivat ole terveellisia. Etela- ja Keski-Euroopan erilaisesta
maa- ja kallioperasta seka vaestotineydesta ja teiden runsaudesta johtuen nama arvot
voivat helposti ylittyd. MyOs jatevedet, peltolannoitteet ja kaivostoiminta voivat nostaa
edelld mainittuja arvoja.

Koillismaan pohjavesi on véahaisen kivennaisainepitoisuuden vuoksi tassa suhteessa
terveellistd, eika sitd ole yleisesti tarpeen kasitelld. Etenkin Kuusamossa voi olla paikoin
Etela-Euroopan vesien tasolle tai ylikin kohoavia kalsiumpitoisuuksia, mutta se on hyva
asia, jota tulisi tutkia laajemmin. Juomavesi otetaan Koillismaalla suoraan pohjavedesta
kasittelemattoméana. Pohjavesi muodostuu sadevedestd, joka imeytyy maa- ja
kallioperaan. Suodattuessaan veteen liukenee maa- ja kallioperastd kivenndisaineita ja
mineraaleja, joten puhdas pohjavesi kertoo my6ds ympéardivdn luonnon puhtaudesta ja
siten takaisinpain ajateltuna myos puhtaasta sadevedesta ja iimanlaadusta.

Suomen vesi parjdd kansainvalisissa makutesteissa. Vesisommelierien Fine Water
Societyn yllapitamalla Fine Waters -nettisivustolla on kuvailtu pullovesien laatua 51 eri
maasta. Suomesta listalla ovat VEEN, Finn Spring ja Vellamo; esimerkiksi Italiassa on
sivuston mukaan noin 600 pullovesimerkkid. Jarjestd on pitdnyt kolme makukilpailua,
Kiinassa vuosina 2016-2017 ja Equadorissa 2018. Kiinassa suomalainen VEEN sai
kumpanakin vuonna pronssia kategoriassa Hiilihapottomat, hyvin alhainen mineraliteetti.

! Hoffman&Hoffman Worldwide 2002. New Water Poverty Index Defines World Water Crisis Country by
Country: Haiti Worst, Finland Best. http://www.hoffmanpr.com/press-release/new-water-poverty-index-
defines-world-water-crisis-country-by-country-haiti-worst-finland-best/
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Tulevaisuudessa vesivarannot yha vain ehtyvat globaalisti tarkasteltuna, vedentarve
kasvaa, eikd pohjavedenotto yh& vain syvempa&d ole kestavan kehityksen mukaista.
Maanpinta ja pohjavesi vajoavat monin paikoin liiallisen pohjavedenoton seurauksena
esimerkiksi Aasiassa, USAssa, Meksikossa ja Intiassa. Keski- ja Etela-Euroopassakin
esiintyy jo vesipulaa, ja esimerkiksi Espanjaan on kuljetettu vetta Ranskasta jo 10 vuotta
sitten®. Terveellinen juomavesi ei ole itsestadnselvyys Euroopassakaan, saati puhdas ja
monin paikoin sellaisenaan nautittava pohjavesi, jota voidaan pitdd monessa maassa jopa
eksoottisena. Esimerkiksi Aasiassa kansalaiset nauttivat hyvinkin erilaatuista vetta
rippuen mm. veden hinnasta. Aasialaisten matkailijoiden osuus Suomessa on kovassa
kasvussa, ja myos Kolillismaalla panostetaan aasialaisiin turisteihin.

Koillismaalla ilmastonmuutos tai vaestonpaine eivat vaikuta nailla nakymin radikaalisti
pohjaveden laatuun tai riittavyyteen laajalti. Toki vesi voi paikallisesti ja kausittaisesti
vahentya, mutta kuivuuden ei ennusteta lisd&ntyvan radikaalisti. Muutokset ovat
keskimaarin varsin pienia, joten jos nykyaan kuivuus ei ole yleinen ongelma alueella, niin
se pysyy ilmastonmuutoksen myotakin todenndkoisesti harvinaisena tapauksena.
Koillismaalla pohjavesialueet ovat suurimmaksi osaksi harvan maaseutuasutuksen aluetta
(1-38 rakennusta/ km2) eiké vakituisen vaeston kasvupainetta ennusteiden mukaan ole.
Kylm&luoman pohjavesialue (1- ja 2- luokan pohjavesialuetta) Taivalkoskella on Naturaa ja
Oulangalla Kuusamossa lll-luokan pohjavesialue on Naturan liséaksi kansallispuistoa.
Nailla alueilla ei ole kuitenkaan yhdyskuntien paavedenottoa.

Puhdasta luontoa ja sen tarjoamia hyodykkeita arvostetaan
maailmanlaajuisesti

Suomen luontoa ja sen puhtautta arvostetaan maailmanlaajuisesti. Suomella uskotaankin
olevan vahvaa potentiaalia kehittyd luonto- ja hyvinvointimatkailun helmeksi. Visit
Finlandin FinRelax-ohjelman paallikkd Kiti Hakkisen mukaan Suomen vahvuus on siing,
ettd "luonto on lasna kaikkialla ja sinne on helppo paasta. Myos ulkomaalaiset ovat
huomanneet taméan. Matkailijat etsivatkin Suomen luontokohteista vastapainoa omalle
arjelle. Tilalle halutaan rauhaa, hiljaisuutta ja mahdollisuuksia luontokokemuksiin ja
esteettisiin elamyksiin.”® "Suomea pidetddn nyt trendikkdidnad matkailumaana, silla
matkailijat etsivat uusia ja turvallisiksi miellettyja kohteita. Suomen valtteja ovat muun
muassa luonnon laheisyys, vaéljyys ja hiljaisuus. Matkailun kestdvan kehittdmisen
nakokulmasta kasvava turismi tuo kuitenkin haasteita. Sen vuoksi Suomen kannattaakin
Business Finlandin mukaan keskittya tuottamaan matkailupalveluita asiakasryhmille, jotka
ovat valmiita maksamaan laadukkaista elamyksista. Luksuselamyksille on maailmalla kova
kysyntd.” Seniorimatkailijoita on yha enemman, ja he odottavat matkakohteilta
turvallisuutta, laatua ja esteettomyytta®.

% Keskisuomalainen 2008. Espanjassa halyttava vesipula. https://www.ksml.fi/ulkomaat/Espanjassa-
h%C3%A4lytt%C3%A4v%C3%A4-vesipula/86757

* Maaseudun Tulevaisuus 2016. Jenkkiyliopistojen indeksi: Suomi on puhtain ja vehrein maa
https://www.maaseuduntulevaisuus.fi/lymp%C3%A4rist%C3%B6/jenkkiyliopistojen-indeksi-suomi-on-puhtain-
ja-vehrein-maa-1.155304

> Helsingin Uutiset 2018. Suomen matkailu kasvaa Ruotsiakin nopeammin — "Taalla méaaritelladnkin nyt
uusiksi matkailun luksuksen kasitettd". https://www.helsinginuutiset.fi/artikkeli/610002-suomen-matkailu-
kasvaa-ruotsiakin-nopeammin-taalla-maaritellaankin-nyt-uusiksi

® Vedesta hyvinvointia. Luonnonvarakeskuksen asiakaslehti LEIA 1/2016.



https://www.ksml.fi/ulkomaat/Espanjassa-h%C3%A4lytt%C3%A4v%C3%A4-vesipula/86757
https://www.ksml.fi/ulkomaat/Espanjassa-h%C3%A4lytt%C3%A4v%C3%A4-vesipula/86757
https://www.maaseuduntulevaisuus.fi/ymp%C3%A4rist%C3%B6/jenkkiyliopistojen-indeksi-suomi-on-puhtain-ja-vehrein-maa-1.155304
https://www.maaseuduntulevaisuus.fi/ymp%C3%A4rist%C3%B6/jenkkiyliopistojen-indeksi-suomi-on-puhtain-ja-vehrein-maa-1.155304
https://www.helsinginuutiset.fi/artikkeli/610002-suomen-matkailu-kasvaa-ruotsiakin-nopeammin-taalla-maaritellaankin-nyt-uusiksi
https://www.helsinginuutiset.fi/artikkeli/610002-suomen-matkailu-kasvaa-ruotsiakin-nopeammin-taalla-maaritellaankin-nyt-uusiksi

Business Finlandin mukaan hyvinvointimatkailu on yksi kansainvélisen matkailun
nopeimmin kasvavista osa-alueista. "Kansainvalinen hyvinvointimatkailuala kasvaa Global
Wellness Tourism Economy Reportin mukaan 9 % vuodessa, noin puolet nopeammin kuin
matkailuala yleensa. Hyvinvointimatkailija myds kuluttaa tavallista matkailijaa enemman.
Perinteisesti hyvinvointimatkailun ajatellaan keskittyvan p&aasiassa kylpylalomiin, mutta
nykyaan 59 % hyvinvointimatkailijoista etsii muunlaista sisaltéa lomamatkalleen. Luonnolla
on keskeinen rooli suomalaisessa hyvinvointimatkailussa. Suomi on maa, jonka
tunnetuimpiin vetovoimatekijoihin kuuluvat jarvet ja metsat, pohjoinen eksotiikka, sauna ja
luonnonrauha. Metsissa samoilu marjastaen ja sienestaen tai istuskelu saunan jalkeen
nauttimassa rennosta tunnelmasta kuuluvat maassamme normaaliin arkeen. Nama asiat
muodostavat hyvinvointimatkailutarjontamme ytimen.”’

Mieluiten hanavettd, ja pullotettu vesi paikallista

Kuusamon lentokentéllda joulu-tammikuussa 2018-2019 tehdyn POSIBILITI-hankkeen
kyselyn mukaan matkailijat (otos: 97 henkil6&d) ovat hyvin valveutuneita ymparistdasioissa,
ja pyrkivat tayttamaan kestopullon hanavedellda. Suurimmalle osalle turisteista on tarkeaa,
ettd hanavesi tulee puhtaasta luonnosta, ja on raikasta ja kylmaa. Joidenkin mielesta
Koillismaan hanavesi on jopa parasta koskaan maistamaansa! Monin paikoin
Suomessakin hanaveden makuun vaikuttavat veden kasittelymenetelmat ja —kemikaalit,
joita Koillismaalla ei kaytetd, vaan vesi otetaan pohjavedestd suoraan hanaan
kaytannossa sellaisenaan. Tulokset ovat sikalikin merkittavia, ettd matkailijoilta kysyttiin
veden laadusta ilman, etta he olisivat osanneet varautua kyselyyn, mutta lahes kaikki
vastaajat olivat laittaneet merkille veden laadun. Ellei vesi olisi maistunut erikoiselta, ei sitéa
olisi osattu kuvata niin monipuolisesti. Monet vastaajat tiesivat jo ennestaan tai heille oli
kerrottu loman aikana, ettd Suomen vesi on maailman parasta.

Suurin osa vastaajista ei halua, ettda vesi on hiilihapotettua. Myodskddn veden
kivennaisainepitoisuutta ei pidetty tarkeand. Tahan voi vaikuttaa kokemukset
runsassulfaattisesta vedesta hiilihapotettuna. Sulfaatti ja muut kivennaisaineet vaikuttavat
eniten veden makuun, jos ei huomioida veden alkuperaa ja kasittelymenetelmia. Liiallinen
sulfaatti voi tehda vedesta epamiellyttdvan makuista. Lisaksi téllainen vesi on haitallista ja
voi aiheuttaa ripulia.

Matkailijat ostavat pullovetta vain, jos on pakko, ja ehdottomasti paikallista. Vastaajat
arvostavat veden paikallisuutta Suomen kaltaisissa puhtaan luonnon maissa, mutta eraan
vastaajan sanoin: esimerkiksi Thaimaassa veden paikallisuudella ei olisi valida, vaan
tarkeintd olisi sen puhtaus. Lyhyttd veden kuljetusmatkaa arvostettiin, mutta myds
matkustuskulttuuri nakyi vastauksissa: halutaan maistaa paikallisia tuotteita, joita
matkakohteella on tarjota. Paikallisuuden on hyva nakya selkeasti kauppojen hyllyilla ja
tuotteissa. Omia pulloja taytetddn mielellaan, joten puhtaan hanaveden laatua kannattaa
korostaa ja tarjota vesipisteitd matkailijoiden kayttoon. TAma toki voi verottaa jonkin verran
kauppojen myyntia, mutta alueen bréndin kannalta se on hyvéa asia, mik& taas vaikuttaa
osaltaan alueen matkailijoiden maaraan.

" Business Finland. Hyvinvointimatkailu — luonnon luksusta ja harmoniaa.
https://www.businessfinland.fi/suomalaisille-asiakkaille/palvelut/verkostot/matkailu/tuotekehitys-ja-
teemat/hyvinvointimatkailu/
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Pohjaveden hyodyntamismahdollisuuksia

POSIBILITI-hankkeessa on tunnistettu erilaisia  mahdollisuuksia hyédyntdd pohjavetta
yritystoiminnassa ja alueellisen imagon kehittamisessa. Vettd voidaan hyddyntaa
sellaisenaan, osana alueen luontomatkailupalveluita seka vahvistamaan aluebrandia.

Veden myynti

Vesibisnes on maailmanlaajuisesti jo lahes 300 miljardin euron ala, ja pullotetun veden
markkinat kasvavat maailmanlaajuisesti 10 prosentin vuosivauhdilla. Suuret brandit kuten
Coca-Cola, Pepsi, Nestle (San Pellegrino) ja Danone (Evian) hallitsevat vahittaiskaupan
maailmanmarkkinoita. Vedenmyynti on elintarvikebisnesta. Silla ei ratkaista maailman
vesiongelmaa, mutta Suomessa on kapasiteettia olla mukana vesimarkkinoilla. Suomen
WWF Suomen ohjelmapaallikké Jussi Nikulan mukaan luksusveden vienti Suomesta on
ympariston kannalta pitkallakin aikavalilla kohtuullisen kestavaa, kunhan paikallisia
pohjavesivaroja ei yliteta®.

Suomessa toimii "kourallinen” ns. pullovesiyrityksia, jotka vievat vetta kansainvalisille
markkinoille painopisteena luksusvedet. Tavanomaisen pulloveden tuotannossa pitaisi
puhua konteista paivassa, jotta yritystoiminta kannattaa. Koska raaka-aine itsessaan on jo
lahtéhinnaltaan halpaa, myyntihinta per yksikko jaa melko alhaiseksi ilman luksusleimaa.
Liséksi pohjavesialueemme ovat hajautuneet, joten mittavia maaria vetta ei yhdesta
paikasta saadakaan.

Suomen pohjavesien laadullista ja maarallista tilaa suojellaan lainsaadannélla. Veden
myynti kaupalliseen tarkoitukseen vaatii aina vesiluvan mukaisen prosessin. Lupaa
haetaan aluehallintoviranomaiselta. Maa-alueen omistaja voi ottaa pohjavetta
tavanomaista kiinteistokohtaista kayttda varten, muuten kaytettavaksi paikkakunnalla tai
muualle siirrettavaksi. Veden on aina kuitenkin ensisijaisesti riitettava alueen omistajan tai
haltijan seka alueen asukkaiden ja yritysten tarpeisiin, eika veden ottamisesta saa
aiheutua kohtuutonta hairi6ta tai haittaa.

Valtion vienninedistamisyhtio Business Finlandin elintarvikealan toimialajohtajan ja Food
from Finland —ohjelman johtajan Esa Wrangin mukaan yksittéisia onnistumisiakin on jo
nahty, ja suomalaiset vedet ovat esimerkiksi paasseet Kkiinalaisten verkkokauppojen
valikoimiin. Wrang pitda vettd hyvana nettikauppatuotteena; monissa maissa juomavesi on
ostettava, ja tilauksia on mahdollista tehda internetissa. Suomalaisten on kuitenkin tehtava
kovasti toita parjatakseen kansainvalisilla markkinoilla. "Pitda satsata omaan designiin ja
erilaisiin markkinointikanaviin, kuten esimerkiksi Veen Waters tekee hotellijakelun kanssa”,
Wrang sanoo. ° VEEN uutisoi alkuvuonna 2019, ettd toiminta laajenee Ylitorniolla.
Liikkevaihto on nousemassa yli 6 miljoonaan, ja myynti on kolminkertaistunut vuodesta
2015. Nykyisen 5 tyontekijan mé&ard ehka tuplataan l&hiaikoina; maailmanlaajuisesti
yrityksella toissa 54 henkildd. Vettd menee Aasian markkinoille niin paljon kuin sita
ehditaan tuottamaan. *°

® YLE. 2017. Suomi haluaa myyda pohjavettdan kauniissa lasipulloissa maailmalle — maailman vesiralli vain
kiihtyy. https://yle.fi/uutiset/3-9956741

° YLE. 2017. Suomi haluaa myyda pohjavettdan kauniissa lasipulloissa maailmalle — maailman vesiralli vain
Kiihtyy. https://yle.fi/uutiset/3-9956741

1% Kaleva. 2019. Aavasaksan lahdevesi kelpaa ruhtinaidenkin juomalaseihin.
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Koillismaan pohjavedet ovat laadukkaat ja runsaat, ja Taivalkoskella on Suomen toiseksi
suurin lahteikkd, Kylméapera (kuva 1). Kuusamon Vesi- ja energiaosuuskunta EVO on
lanseerannut pohjavetensd ensimmaisenda Suomessa: Kuusamon Kirkas (kuva 2). "Vesi
pumpataan Kuusamon jadkautisten hiekkaharjujen syvyyksistd ja se toimitetaan
lisaaineettomana asiakkaiden kayttoon.*”

Koillismaalla on potentiaalia vesimarkkinoille, jos kaikki palaset loksahtavat paikoilleen.
Paikallisen pulloveden tuotanto oli vuonna 2012 mukana Koilismaan matkailu- ja
luonnontuotealan  esiselvityshankkeessa'?, jossa selvitettin alueen matkailu- ja
luonnontuotealojen kysynnan ja tarjonnan nykytilaa seka kehittamistarpeita; paikallisen
pulloveden tuotanto kiinnosti 12 jo olemassa olevaa yritysta. Erikoistuminen on avainsana.
Pelkastaan kotimaisille markkinoille kohdennettava uusi pullovesituotanto ei ole
kuitenkaan valttamattd kannattavaa. Logistiikka on yksi haaste pitkien kuljetusmatkojen
vuoksi, kun vesi on kuljetettava kansainvalisille markkinoille joko Oulun tai Helsingin
satamaan.
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Kuva 1. Kylméperan lahteikko Taivalkoskella. © Hanna Hentila

1 Koillissanomat 2018. Maistuisiko Kuusamon kirkas? EVO brandaa pohjaveden, muuttaa nimensa ja
valmistelee 15 miljoonan investointeja.
https://www.koillissanomat.fi/?app=NeoDirect&com=6/226/438505/218c3c6059

2 Naturpolis Oy. 2012. Koillismaan matkailu- ja luonnontuotealan esiselvityshanke. Loppuraportti.
https://www.naturpolis.fi/files/2814/7643/0230/Loppuraportti.pdf
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Aasian vesimarkkinoiden ennustetaan kasvavan tulevaisuudessa rajusti, ja sinne léahes
kaikki kansainvalisilla markkinoilla toimivat suomalaiset pullovesifirmat jo osaltaan
tahtaavat. Aasiassa arvostetaan veden terveyshyotyja (esim. ayurvedisuus), minkd osalta
suomalaiset voivat hyddyntdd maamme puhtautta yhtena myyntivalttina. Tassakin
markkinaraossa on kuitenkin todellinen erottumisen paikka; varsinkin kun Aasian
mittakaavasta koko Eurooppaa pidetddn puhtaana ja vehreana alueena, ja esimerkiksi
Ranska ja Italia tunnetaan muutenkin laadukkaiden ruokien ansiosta. Pohjoismaat
erottuvat toki vesimarkkinoilla Lapin, puhtaan lumen ja pakkasen yms. myotd, mitka
synnyttavat mielikuvan kristallinkirkkaasta ja raikkaasta vedesta. Myos jadkautta kaytetaan
myyntivalttina.
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Kuva 2 Kuusamon kirkas. © Kuusamon EVO

Esimerkiksi makuvedet marjoilla, yrteilla ja muilla luonnonantimilla mystisyydella ja
tarinoilla hoystettyina voisivat hyvin tehda kauppansa tietyilla markkinoilla. Hyvinvointivesia
myyvat jo esimerkiksi Hartwall (vitamiinivettd), Kaslink Vesi (koivu- ja pakurikdapavetta) ja
VEEN (ayurvedista vetta). Myos alhainen veden mineraliteetti on valttikortti. Veen Waters
Oy:n mukaan suomalainen vesi maistuu hyvaltda myos huoneenlampdisend alhaisen
mineraliteetin vuoksi*®, mika on yksi valttikortti maailmalla. Esimerkiksi Ayurvedisessa
ruokavaliossa ruoan lampédtilalla on tarkea rooli, ja huoneenlampdistakin vetta suositaan.

Myds pullomateriaalilla voi erikoistua. Pulloista voi nykytietamyksen valossa irrota
mikromuoveja, eika kaikkia vaikutuksia elimistéon viela tiedeta’*. Vaikka muovipullot eivat

'3 Turun Sanomat. 24.6.2016. Miljoonia litroja tuontivetta.
https://www.ts.fi/uutiset/kotimaa/2699992/Miljoonia+tlitroja+tuontivetta

MTV 2018. Muovia Ioytyi ihmisten siséltd — myds suomalaisen ulosteesta paljastui minimaalisia
muovipartikkeleita. https://www.mtv.fi/lifestyle/hyvinvointi/artikkeli/muovia-loytyi-ihmisten-sisalta-myos-
suomalaisen-ulosteesta-paljastui-minimaalisia-muovipartikkeleita/7127288#gs.RryYOVI
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ole ainoa mikromuovin lahde elimistoon tai ymparistoon paatyvalle mikromuoville, aiheesta
on syntynyt globaalisti yhteinen ongelma, joten muovipullot ovat pian historiaa.
Suomalaisilla pulloilla, jotka on tehty esimerkiksi sellusta, on oletettavasti yha suurempi
kysynta tulevaisuudessa. Uusiutuvista raaka-aineista kehitetty design-pullo olisi
sellaisenaan jo markkinoilla erottuva tuote. Suomessa on jo useita muovia korvaavia
sellutuotteita’®. Esimerkiksi Esbottle Oy on patentoinut sellusta tehdyn pullon, joka kestaa
painetta ja sopii my6s alkoholijuomille’® ja Welmu International Oy on voittanut Uusi puu-
kilpailun puupohjaisella muovin korvaavalla pakkausmateriaalilla®’.

Yrityksilla on oltava myynninedistajat kohdemaissa; Suomesta kasin tehtava markkinointi
on hyvin haasteellista. Vesimarkkinoilla on tuhansia vesibrandeja, ja ostotottumukset ja
brandien tunnettuus vaikuttavat suurilta osin ostopaatokseen hinnan ja vahittdismyynnin
hyllynakyvyyden lisdksi. Suomalaisilla vesilla ei ole vahvoja tulevaisuudennakymia
vahittaismyynnissa, mutta hotelli- ja ravintolamarkkinoilla on "sopivia rakoja”. Yritykset ovat
kuitenkin paaosin positiivisia vesimarkkinoiden kehittymisen suhteen.

Hyddyntdminen osana muuta teollisuutta

Koillismaan pohjavettd hyddynnetaan jo paikallisten elintarvikkeiden markkinoinnissa.
Esimerkiksi Taivalkosken leipomo mainostaa “lahdeveteen leivottu” ja Taiwalkosken
Panimo "Oluita Suomen puhtaimmasta Iahdevedesta”.

Koillismaan elintarvikeyritykset (leipomot, panimot, kalanjalostamot, meijerit jne.) voisivat
tuoda tuotteissaan enemmankin esille kayttdméansa paikallisen pohjaveden laatua, myos
englanniksi ja jopa venajaksi ja kiinaksi. Kuusamossa voidaan mainostaa Kuusamon
kirkasta ja Taivalkoskella Kylmé&peran lahteikon lahdevetta. Kumpikin on pohjavetta.
Markkinoinnissa on syyta korostaa luonnon puhtautta ja paikallisuutta kuvaavia sanoja.
Sloganeja voivat olla esimerkiksi:

- Laadukasta vetta puhtaasta luonnosta — Kuusamon kirkas.
Pure water from Nature — Kuusamon kirkas.
Paikallista pohjavetta Taivalkoskelta.
Local springwater from Taivalkoski

Elintarviketeollisuuden liséksi laadukasta pohjavetta voidaan hyddyntaa esimerkiksi osana
kosmetiikka-, ladke- ja luontaistuoteteollisuutta. Puhdas vesi raaka-aineena on tarkea
usealle teollisuustuotteelle. Lumene — Kauneutta luonnosta mainostaa kayttdvansa raaka-
aineena puhdasta arktista lahdevettd —suorastaan ihmetta "Arctic Miracle” (kuva 3), ja
littdd veden muodostumistarinaan jaakauden. Jadkautta kayttavat hyvakseen
markkinoinnissa my6s suomalaiset vesifirmat. Pohjoinen luonto ja sen puhtaus, lumi, jaa,
luonnon antimet, Lappi, hiljaisuus, pimeys, revontulet ja eksotiikka ovat Suomen valtteja

'* Tekniikka&Talous. 2018. Muovipussikin voidaan tehda puusta: Tassa 10 muovia korvaavaa puutuotetta —
"Biopohjainen" ei tosin ole aina kokonaan biopohjainen
https://www.tekniikkatalous.fi/tekniikka/kemia/muovipussikin-voidaan-tehda-puusta-tassa-10-muovia-
korvaavaa-puutuotetta-biopohjainen-ei-tosin-ole-aina-kokonaan-biopohjainen-6701294

1o Kauppalehti. 2019. Inmekorkin keksijan uusi innovaatio: paineenkestava pahvipullo — "Enaa ei ole mitdan
syyta valmistaa yhtak&an muovipulloa™ https://www.kauppalehti.fi/uutiset/ihmekorkin-keksijan-uusi-
innovaatio-paineenkestava-pahvipullo-enaa-ei-ole-mitaan-syyta-valmistaa-yhtakaan-muovipulloa/aee1bc46-
3bca-4e44-9359-2bbbc58bcf3d

" STT Info. 2018. Puupohjainen muovia korvaava pakkausmateriaali voitti Uusi puu —ratkaisukilpailun.
https://www.sttinfo.fi/tiedote/puupohjainen-muovia-korvaava-pakkausmateriaali-voitti-uusi-puu--
ratkaisukilpailun?publisherld=49959452&releaseld=69846203
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maailmalla. Lumene korostaa, etta sen tuotteissa kaytetdaan puhtaasta suomalaisesta,
lappilaisesta eramaasta, kaukana saasteista olevaa lahdevettd, jonka pH on iholle oikea.

Suomalaislahtoisten naisten englantilainen yritys Arctic Power Berries
(www.arcticpowerberries.com/) hyddyntad suomalaisia marjoja, ja markkinoi niita
esimerkiksi Suomen lentokentilla (kuva 4). Tuotteen marjojen mainostetaan olevan 100 %
pelkk&a marjaa puhtaasta, saasteettomasta Suomen luonnosta.
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Kuva 3. Suomalaisen Lumenen Lahde-sarjan kosmetiikkatuotteita mainostetaan "Pure
Arctic Miracle”. © Sanna Vienonen
Kuva 4. Arctic Power Berries Oulun lentokentalla. © Sanna Vienonen

Hyddyntdminen osana aluebrandia

Koillismaa-brandia on syytd kehittdd. Koillismaalla on potentiaalia brandaytya
vahvemmin puhtaan luonnon ja puhtaan juomaveden matkailualueena. Alueen
brandaamisessa on tarkeaa, etta yritykset kayttavat samaa linjaa markkinoinnissa ja
tekevat yhteistydta. Koilismaan matkailu- ja yritysjarjestot ja —yhdistykset (Ruka-
Kuusamon Matkailu ry, Kuusamon Yrittgjat ry, Taivalkosken Yrittdjat ry. jne) voisivat ottaa
johtoroolin tdssa. On tarkeaa, etta alueen yrittdjilla on samansuuntaiset luontoarvot ja ne
toimivat kestavan kehityksen mukaisesti. Esimerkiksi Rukalle alueen suurimpana
matkailukeskuksena kestava kulutus on tarkeaa, mika sopii hyvin pohjaveden suojelun ja
puhtaan luonnon sailyttamisen kanssa yhteen. Aluebrandin vahvistamisessa kannattaa
hyodyntaa alueella jo olemassa olevia vahvoja tuotebrandeja innovatiivisilla tavoilla seka
tehnda  markkinointia ~ vahvemmin  yhteistydssd valtakunnallisesti  merkittavien,
kansainvalisiin toimijoihin ja matkustajiin kontaktit omaavien toimijoiden kuten Finnairin,
Finavian ja Business Finlandin kanssa.

Matkailijoille on tarkea painottaa, ettd Suomessa voi juoda hanavetta turvallisin mielin;
onhan meidan juomavesi UNESCOn mukaan maailman parasta. Koillismaalla on
Suomenkin mittakaavassa laadukas juomavesi. Taivalkosken vesi on saanut
Taloustutkimus Oy:n WACSI (Water Customer Satisfaction) -indeksin mukaan
suomalaisten vesihuoltolaitosten toimittaman veden laatuvertailussa parhaat pisteet jo


http://www.arcticpowerberries.com/

viidetta kertaa peréakkain. Kuusamon EVO ei ole vield kertaakaan osallistunut selvitykseen,
joten toistaiseksi Taivalkoski edustaa Koillismaata tdssa vertailussa.

Kuten Kuusamo on tehnyt brandin Kuusamon Kirkas, myods Taivalkoskella voitaisiin
brandatd alueen pohjavesi Kylmé&peran lahteikkod korostaen, mika hyddyntaisi seka
luontomatkailua ettda mahdollisia tulevia vesimarkkinoita. Toki Koillismaalla on
vahvistumassa brandi Land of Natural Parks (kuva 5), jota kannattaa hyddyntaa. Liian
montaa bréandia ei ole syytd kehittdd, vaan korostaa ja vahvistaa keskeisimpid, jotta
Koillismaa erottuu vahvana yhtené alueena. Koillismaalle voidaan houkutella my6s uutta
teollisuutta vahvan luontoon ja vedenlaatuun perustuvan aluebrandin pohjalta.

Kuva 5. Kartta Land of Natural Parks —alueesta. © Land of Natural Parks

Hy6dyntaminen osana luontomatkailupalveluita

Koillismaan Vesistbohjelma julkaistaan alkuvuonna 2019 Naturpolis Oy:n toimesta. Se on
laadittu laajasti Koillismaan eri toimijoita ja sidosryhmia kuunnellen tavoitteena selvittaa,
miten Koillismaan matkailutoimijat ja muut sidosryhmat haluavat vesistoja ja vesiin liittyvia
toimintoja kehitettdvan. Toimenpiteitd on kirjattu monipuolisesti ja innovoitu alueen
vesistoihin liittyvid luontopalveluita. Koillismaalla on potentiaalia ja yhteinen tahtotila
kehittaa alueen vesistojen tilaa ja palveluita!

Koillismaan kesamatkailun kasvuohjelmassa®® on tunnistettu 12 teemakokonaisuutta
palvelukonseptien kehittamiseksi. Wild waters (+ ice) -teemassa on tunnistettu
mahdollisuuksina esimerkiksi Puhtaan veden vaikutus suomalaiseen elamaan (elamén
lahde) seka Vesien kartoitus (terveysvaikutukset).

Pohjavettd voidaan hyddyntaa osana alueen luontomatkailupalveluita sekd osana luonnon
puhtauden markkinointia kuten edellisessd Iuvussa on kuvattu, ja toiminnallisesti
esimerkiksi osana luontoretkia. Vain mielikuvitus on rajana. Pohjavesi voidaan ottaa
mukaan lahes jokaisen Iluontomatkailupaketin markkinointiin: “keitetdan nuotiokahvit
maailman parhaasta juomavedestd”, "nautitaan maailman parasta lahdevettda”. On tarkeda
tehda yhteistyotd kattavasti alueen yrittdjien, kuten luontoeldmyspalveluiden tarjoajien,
majoituspalveluiden tuottajien, matkanjarjestajien ja oppaiden kesken sekd houkutella
alueelle lisda toimijoita taydentamdan palvelukokonaisuuksia. Koillismaalla on
mahdollisuudet brandaytyd mitd erikoisempien luontomatkailupalveluiden tuottajana.
Kehittyvaa Land of National Parks- brandia on syyta kayttaa kattobrandina.

'8 Koillismaan kesamatkailun kasvuohjelma. 2016. CreaMentors Oy.
https://www.naturpolis.fi/files/2614/8403/2595/Koillismaan kesamatkailun kasvuohjelma.pdf
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Matkanjarjestgjilla ja oppailla on tarkea rooli korostaa jo bussissa paikallisen, laadukkaan
pohjaveden roolia: "JJuomme Suomessa UNESCOnN mukaan maailman parasta juomavetta
suoraan pohjavedesta, ja Koillismaan pohjavesi on vield laadultaan Suomen parhaimpia”.
Esimerkiksi matkanjarjestajat voisivat jakaa turisteille vesipulloja jo lentokentalla. Pullojen
olisi hyva olla puupohjaisia, jotka erottuvat muotoilultaan ja materiaaliltaan muista seka
kayvat samalla matkamuistona. Voisi olla esim. laajempikin pullokampanja: "Keraa oma
pullo jokaisesta kansallispuistosta - Land of Natural Parks!” Hotelleissa asiasta voidaan
viela muistuttaa pohjavesiesitteen kera. Myds Kkylpylat voivat korostaa veden olevan
suoraan puhtaasta luonnosta. POSIBILITI-hanke on tuottanut juomavesiesitteet (kuva 6)
suomeksi ja englanniksi tulostettaviksi  Koillismaan hotelleihin, ravintoloihin,
matkailukeskuksiin jne. Esitteet ovat ladattavissa hankkeen nettisivuilta™®

Pure water from the Finnish Nature without any additives!
Pure water from the Finnish Nature without any additives!

The drinki t lity i llent in Finland -best in the World (UNESCO).
e drinking waterquality. 1s:excelient:In:Hinlan skl the.Warld{ ) The drinking water quality is excellent in Finland -best in the World (UNESCO).

The quality of tap water in Kuusamo Lapland region is even better than

) . The quality of tap water in Taivalkoski region is even better than
bottled one’s because the water comes from pure Nature without any treatment.

bottled one’s because the water comes from pure Nature without any treatment.

If You have to buy a water bottle in Finland, buy the local water from the If You have to buy a water bottle in Finland, buy the local water from the
Finnish Nature. Finnish Nature.

Wﬂen the bottle is empty fill it with cold tap water and enjoy!
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Suomen juomavesi on laadultaan erinomaista — maailman parasta, (UNEsCO)

Suomen juomavesi on laadultaan erinomaista — maailman parasta (UNESCO). Koillismaan hanaveden laatu on jopa paremipi kuin pullovesien, koska vesis tulee
+ suoraan puhtaasta luonnosta eikd vaadi kasittelya.

Koillismaan hanaveden laatu on jopa parempi kuin pullovesien, koska vesijgtulee . - .
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Kuva 6. Juomavesi —esitteet hotelleihin ja ravintoloihin. © POSIBILITI-hanke

Pyoraily-, patikointi-, lumikenka- ym. reiteille voidaan tehda vesipisteita levahdyspaikoiksi
ja mainostaa, etta reitin varrella voi nauttia virkistavaa, raikasta ja terveellistd pohjavetta
seka tayttdd oman juomapullon. Vesipiste voi olla kaivo tai vaikkapa harjusta johdettava
putki, josta tulee pohjavettd omalla paineella, mutta veden laadusta on varmistuttava, jos
sitd mainostetaan juomapisteenda (kuva 7). Putken sijoittamiseen harjuun voi olla
mahdotonta, jos se vaikuttaa alueen ekologisiin olosuhteisiin. Paineen on myods oltava
tarpeeksi suuri. Kaivojen kunnosta on huolehdittava saanndllisesti vahintdan vuosittain
tehtavin tarkastuksin tai yllapitohuolloin sek& analysoitava vesi muutamien vuosien valein,
ohjeita 16ytyy Suomen ymparistokeskuksen nettisivuilta?®. Kaivojen yhteydessa on hyva
olla kyltti, jossa kerrotaan veden olevan tutkittu seka turvallista ja terveellistd juoda.

19 Pohjavesivarat osana sinisté biotaloutta - mahdollisuudet monipuolisempaan hyddyntamiseen
SPOSIBKulLITI). Suomen ymparistokeskuksen hankkeita. www.syke.fi/lhankkeet/POSIBILITI.
% Vedenhankinta kaivosta. Suomen ymparistokeskus. www.ymparisto.fi/kaivot
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Kylteissd voi kertoa myds alueen luonnosta ja sen puhtaudesta seka liittaa siihen
esimerkiksi taidetta. Ruka tap water- kampanjan kaltaista vesihanojen brandaamista
kannattaa kehittdd (kuva 7). Hanojen yhteyteen voi tehda jopa selfie-pisteen, jossa
mainostetaan taustalla sijaintipaikkaa. Sosiaalisen median voima markkinoinnissa on
nykyaan valtava; kun julkisuuden henkil6 nappaa lomallaan valokuvan, sen voi nahda
lyhyessa ajassa jopa miljoona hdnen seuraajaansa.

Luontomatkailu hyvinvointiteemalla on kasvava trendi, ja luonnon tarjoamia fyysisia ja
psyykkisia hyotyja kannattaakin korostaa voimakkaammin. Wild Food Kuusamo Lapland
—bréndin alla on jo luontoretki-konsepti marjanpoimintaan tms, minka yhdeksi osa-alueeksi
voisi ottaa veden nauttimisen kaivosta, jonka hyvélaatuinen vesi tulee maan alta
sellaisenaan seka puhtaan luonnon ja veden korostamisen marjojen laatuun vaikuttavina
tekijoind yms. Pohjaveden voisi ottaa myds osaksi wild food-kasitettad ruokien ohella. Wild
Foodiin on jo yhdistetty eri nakokulmia kuten Sauna, Wild Food ja Golf**. Slow
Adventure-konseptin mukaisesti voidaan jarjestaa joogaleireja tms. metsassa lahteikkojen
kuten Kylmaperan aarellda. Kylméperan lahteikon aarella onkin jo valmiit pitkospuut ja
opastaulut, ja  luontopolku lahtee  vieresta. Visit  Finlandin FinRelax-
hyvinvointimatkailuohjelman FinRelax-konseptissa on ja annettu tuotesuosituksia
saunaelamyksista, hoidoista, luonnossa liikkumisesta, hiljaisuudesta, hyvinvointimékeista
ja vedestd hyvinvointielementtind. Kaikkiin naihin  on yhdistettdvissa terveellisen
pohjaveden nauttiminen ja veden juonnin hyddyt. Blue Care ja Green Care (ammatillista,
tavoitteellista ja vastuullista toimintaa luonnossa, luontohoiva & luontovoima),
ekopsykologia, ymparistopsykologia seka luonnon merkitys tyéhyvinvoinnille ja osana
kuntoutusterapiaa ovat viela uusia toimialoja, mutta Kkaikille niille on oivat milj66t
Koillismaalla. Myds ymparistokasvatukseen soveltuvia kohteita on lukemattomasti.

Luontomatkailun suosion kasvaessa kestavan kehityksen periaatteiden huomioinen myos
matkailuelinkeinoa kehitettdessa korostuu entisestddn, jotta matkailukohteet sailyttavat
vetovoimaisuutensa jatkossakin. Yritysten kannattaa lukea Kestavan matkailun oppaasta
vinkkejd matkailutoiminnan kehittamiseen taloudellinen, sosiaalinen, kulttuurinen ja
ekologinen kestavyys huomioiden. Oppaassa on myo6s indikaattorit kullekin kestavan
matkailun osa-alueelle.
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Kuva 7. © Ruka Tap Water
Kuva 8. Harjuun asennettu putki juomaveden ottoa varten. © Sanna Vienonen

%! Koillissanomat 2017. Golfia ja seminaari bisnesvéelle. https://www.koillissanomat.fi/teematruka-
news/qgolfia-ja-seminaari-bisnesvaelle-6.226.246119.2a52d70612

* Traskelin, H., Louekari, O., Oikarinen-Maenpaa, M. ja Tervo-Kankare, K. (2018). Land of National Parks.
Kestavan matkailun opas. 48 s. Oulun yliopisto ja Metsahallitus, Kuusamo.
https://julkaisut.metsa.fi/julkaisut/show/2324
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Yhteenveto

Koillismaa kaipaa vahvempaa aluebrandaytymistd. Tama vaatii yhteistyotd ja
erikoistumista. Koillismaan brandi voisi hyvin vahvistua vesistoihin ja pohjavesiin liittyen.
Onhan alueella useampi kansallispuisto sekd Suomen mittakaavassakin ainutlaatuiset
Oulangan kuohuvat kosket, Hossan poikkeuksellisen kirkkaat lammet ja laajat vesistot eri
aktiviteettien harrastamiseen. Myds juomaveden voidaan sanoa olevan Suomen parasta,
mik& johtuu puhtaasta luonnosta ja hyvalaatuisesta pohjavedesta. Land of Natural Parks —
konsepti kattaakin jo yhteistydssa Koillismaan nelja kansallispuistoa. Taman kattobrandin
alle on hyva kehittda toimintaa.

Aluebrandin  vahvistamisen  lisaksi  pohjavettd  voidaan  hyddyntdad4  osana
luontomatkailupalveluita seka lisata juomapullojen tayttopisteita ja myyda vetta
kansainvalisille hotelli- ja ravintolamarkkinoille. Pohjaveden imagoa voidaan hyddyntaa
laajemmin myo6s elintarviketeollisuudessa seka esimerkiksi kosmetiikka-, ladke- ja
luontaistuoteteollisuudessa. Vain mielikuvitus on rajana.



